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GfK Group actief

Algeria
Argentina
Australia
Austria
Azerbaijan
Bahrain
Bangladesh
Barbados
Belgium
Belize
Bolivia
BosniaHerzegovina
Botswana
Brazil
Bulgaria
Cambodia
Canada
Chile

China
Colombia
Costa Rica
Croatia

Cyprus

Czech Republic
Denmark
Dominican Republic
Ecuador

Egypt

El Salvador
Estonia

Finland

France
Germany
Greece
Guatemala
Honduras

Hong Kong
Hungary
India
Indonesia
Iran

Ireland
Israel

Italy

Ivory Coast
Jamaica
Japan
Jordan
Kazakhstan
Kenya
Korea
Kuwait
Latvia
Lebanon

Libya
Lithuania
Malaysia
Mexico
Montenegro
Morocco
Mozambique
Netherlands
New Zealand
Nicaragua
Nigeria
Norway
Oman
Pakistan
Panama
Paraguay
Peru
Philippines

Poland
Portugal
Puerto Rico
Qatar
Romania
Russia
SaudiArabia
Senegal
Serbia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
Spain
Sweden
Switzerland
Syria
Taiwan

n meer dan 100 landen

Tanzania

Thailand

Trinidad and Tobago
Tunesia

Turkey

Uganda

Ukraine

United Arab Emirates
United Kingdom
Uruguay

USA

Venezuela

Vietnam

Yemen



Retall panel fysieke boeken verkoop en digitale
boekenverkoop

Aanvullend consumenten onderzoek door GfK
Significant naar 6 o0 n lbastedengspatroond
Sinds 2008 brengen we de boekenmarkt in
Vlaanderenin kaart i.s.m. Boek.be
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Digitalisering




media control GfK
INTERNATIONAL GFK

De opmars van breedbandinternet in Belgié

72 72

Breedbandpenetratie in % van de huishoudens

NO SE NL DK CH UK
e W@ = W B2 s

Source: Internetworldstats.com
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Forecast off- en online consumentenbestedingen

Online-aandeellgroeit naar 1/3e van debestedingsiin 2015

m Offline mOnline

Totaal 2010

Totaal 2015
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Source: GfK Retail and Technology Benelux
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Televisiekijken neemt weer toe!
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Gemiddelde dagelijkse kijktijd in minuten
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Source: SKO, 6+ 0200-2600 uur
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Een goede combinatie: Internet & televisie kijken...

Gelijktijdig gebruik van internet en televisie

Laptops hotebookok || 63
Now-portantcompurerer [N +2
mobilephone [JI|13
Netsooie [J|7

Televisiezetfl f ||z

Source: Eurodata TV Worldwide Research; 2010



Forecast huishoudpenetratie Web Televisies media control GfK
Sl eaccspitatienieuwe generatie Tvis:'V a
Binnen 3 jaar hija 60% van delruishoudensconnectiedli ©
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Source: GfK Retail and Technology Benelux
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Smartphones |
Mobiele internetaansluitingemschietemomhoog! l/l

671.000)

smartphonesverkocht in 2010

Maart 2011
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Source: GfK Retail and Technology Benelux
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